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Neugriinder von Unternehmen mussen sich schon friihzeitig Gedanken zu den unterschiedlichsten
Themen wie Geschéftsidee, Marktlage oder Erfolgsaussichten machen.

Damit Sie bei den dabei anfallenden komplexen Fragestellungen nicht den Uberblick verlieren,
stehen wir lhnen jederzeit mit kompetenten Rat und einem groRRen Erfahrungsschatz zur Seite.

Wir unterstiitzen Sie bei

e Fragen zur Rechtsformwahl

e der Erstellung eines Businessplans

e Kreditgesprachen, bei der Beantragung von Fordermitteln
o Anmeldeformularen

e der Festsetzung von Steuervorauszahlungen und

AulRerdem stehen wir lhnen als stdndiger Ansprechpartner bei Buchfiihrung, Belegarchivierung und
Controlling zur Verfiigung.

Wenn auch Sie ein Unternehmen griinden mdchten, so vereinbaren Sie einen Besprechungstermin
mit uns, damit wir Sie tatkraftig bei den anstehenden Herausforderungen unterstitzen konnen.

Als Vorbereitung fir eine Erstberatung haben wir eine Checkliste fiir Sie erstellt. Sie unterstitzt Sie
als Unternehmen, wichtige Fragen im Blick zu behalten und gibt uns einen ersten Uberblick iber lhr
Vorhaben.
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Checkliste Unternehmensgrindung

Die Checkliste

Hier konnen Sie vermerken, welche Fragen schon beantwortet wurden.

Griinderperson

Wo liegen lhre Starken?
Welches sind Ihre Schwéachen?

Wie wirden Sie ihre fachlichen Qualitaten beschreiben?

o oo od

Haben Sie kaufmannische Qualitaten?

Griindungsvorhaben

Wie sieht Ihre Geschaftsidee aus?

Worin liegt der Nutzen lhres Angebots?

Wie viel kostet Sie lhr Produkt bzw. Ihre Dienstleistung?
Zu welchem Preis wollen Sie Ihr Angebot offerieren?
Wie bekannt ist Ihr Produkt bzw. Ihre Dienstleistung?

Wer kommt als Lieferant oder GrofRhandler in Frage?

O Ooo0oooaod

Welche Risiken missen Sie einkalkulieren?

Marktchancen

Wer sind Ihre Kunden?
Wie sehen die Wiinsche dieser Zielgruppe aus?

Wie setzen Sie Ihr Produkt bzw. lhre Dienstleistung ab?

O O 0o O

Wie beschreiben Sie Ihre Marktstrategie?
Konkurrenz

Haben Sie Konkurrenten?
Wer sind lhre Konkurrenten?

Was kostet Ihr Produkt bzw. lhre Dienstleistung beim Konkurrenten?

O O O O

Welchen Service bietet die Konkurrenz?
Standort

Wo soll der Standort fiir Ihr Unternehmen sein?

O

0 Ist dieser Standort fur Ihre Geschéftsidee geeignet?
[0 Wie ist die Verkehrsbindung an lhrem Standort?

O

Wie ist das Angebot an Gewerbeflache?
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Checkliste Unternehmensgrindung

[0 Wie ist das Angebot an qualifiziertem Personal und Kooperationspartnern?

Rechtsformwahl - Buchfiihrung

Wollen Sie Ihr Unternehmen alleine starten oder mit Partnern?
Wie hoch ist Ihr Finanzierungsbeitrag?
In welchem AusmaR wollen Sie Haftung Gibernehmen?

Griinden Sie eine Personen- oder Kapitalgesellschaft?

o oooaod

Nach welcher Gewinnermittlungsart haben Sie lhren Gewinn zu ermitteln?

Rentabilitatsvorschau

[0 Haben Sie an alle Kosten gedacht?

[0 Konnen Sie mit lhrem Vorhaben geniligend Ertrage erzielen?

Finanzierungsplan

Wie viel Kapital benétigen Sie?
Welche Investitionen miissen Sie tatigen?

Wie hoch sind Ihre Umsatzziele fiir die kommenden Jahre?

O oo od

Wie sieht der Liquiditatsplan fir Ihr Unternehmen aus?

Zukunftsaussichten

Wie wird sich lhr Bereich entwickeln?

O
O Gibt es vergleichbare Branchen bzw. Unternehmen als Orientierungshilfe?
0 Wie wird sich die Nachfrage nach lhrem Angebot entwickeln?

O

Wie lange kdnnen Sie einen Vorsprung vor der Konkurrenz halten?
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Checkliste Unternehmensgrindung

Der ausfiihrliche Fragebogen

Hier kdnnen Sie die Antworten aufnehmen.

Griinderperson

Wo liegen lhre Starken?

Welches sind lhre Schwachen?

Wie wiirden Sie ihre fachlichen Qualitdten beschreiben?

Haben Sie kaufmannische Qualitaten?
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Checkliste Unternehmensgrindung

Griindungsvorhaben

Wie sieht lhre Geschéaftsidee aus?

Worin liegt der Nutzen lhres Angebots?

Wie viel kostet Sie lhr Produkt bzw. lhre Dienstleistung?

Zu welchem Preis wollen Sie Ihr Angebot offerieren?

Wie bekannt ist lhr Produkt bzw. lhre Dienstleistung?

Seite 5von 11



Checkliste Unternehmensgrindung

Wer kommt als Lieferant oder GroBhandler in Frage?

Welche Risiken miissen Sie einkalkulieren?

Marktchancen

Wer sind lhre Kunden?

Wie sehen die Wiinsche dieser Zielgruppe aus?

Wie setzen Sie lhr Produkt bzw. lhre Dienstleistung ab?
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Checkliste Unternehmensgrindung

Wie beschreiben Sie lhre Marktstrategie?

Konkurrenz

Haben Sie Konkurrenten?

Wer sind lhre Konkurrenten?

Was kostet lhr Produkt bzw. lhre Dienstleistung beim Konkurrenten?

Welchen Service bietet die Konkurrenz?
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Checkliste Unternehmensgrindung

Standort

Wo soll der Standort fiir lhr Unternehmen sein?

Ist dieser Standort fiir lhre Geschiftsidee geeignet?

Wie ist die Verkehrsbindung an lhrem Standort?

Wie ist das Angebot an Gewerbeflache?

Wie ist das Angebot an qualifiziertem Personal und Kooperationspartnern?
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Checkliste Unternehmensgrindung

Rechtsformwahl - Buchfiihrung

Wollen Sie lhr Unternehmen alleine starten oder mit Partnern?

Wie hoch ist Ihr Finanzierungsbeitrag?

In welchem AusmaRB wollen Sie Haftung iibernehmen?

Griinden Sie eine Personen- oder Kapitalgesellschaft?

Nach welcher Gewinnermittlungsart haben Sie lhren Gewinn zu ermitteln?
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Checkliste Unternehmensgrindung

Rentabilitatsvorschau

Haben Sie an alle Kosten gedacht?

Koénnen Sie mit lhrem Vorhaben geniigend Ertrdge erzielen?

Finanzierungsplan

Wie viel Kapital benétigen Sie?

Welche Investitionen miissen Sie tatigen?

Wie hoch sind lhre Umsatzziele fiir die kommenden Jahre?
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Checkliste Unternehmensgrindung

Wie sieht der Liquiditatsplan fiir lhr Unternehmen aus?

Zukunftsaussichten

Wie wird sich Ihr Bereich entwickeln?

Gibt es vergleichbare Branchen bzw. Unternehmen als Orientierungshilfe?

Wie wird sich die Nachfrage nach lhrem Angebot entwickeln?

Wie lange konnen Sie einen Vorsprung vor der Konkurrenz halten?
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